o
briefing
: ' 0 novo agregador do marketing. |:

'S

INICI0 MARKETING PUBLICIDADE MEDIA COMUNICAGAO OPIMIAC  CONVERSAS NOTIVOLI  CRIATIVIDADE  VIiDEOS

0 novo agregador do marketing ® MARKETING ® “Para seter

nicos, ou pel

ess0, temos iinicos

"Para se ter sucesso. temos que ser tinicos, ou pelo menos parecer tinicos”

Convidado por Pedro Rebelo de 53, 0 Presidente da Sociedade Central de Cenvejas declarou entem, durantes a conferéncia Mew
Consumer Succeding in a New Warld, vou-vos fazer saber menos de Marketing, para ficarem a saber mais de Marketing, esta é a
minha missao

Durante a conferéncia, que teve lugar na Sociedade Rebelo de Sousa, Alberto da Ponte caracterizou "o mundo em gue vivemos” coma
um Oxymoran, isto & “uma combinaco de dois mundos confraditdrios”, no qual tudo se baseia na relacio problema’selucio

Neste sentido, Alberto da Ponte descreveu o cansumidor actual através dos conceites dicotdmicos Realidade/Senho, LuxalLow Cest,
CalmalPressa, mostrando assim que o Marketeer deve ter sempre em conta que o consumidor pode pensar de uma maneira e agir
de outra, parecer UMa coisa & ser outra

Alberto da Pente abordou zinda o tema “Sucesso”, reflectinde sobre questdes come 'c que &2, ‘como se conquista®’, referindo que
no munde de hoje para se ter sucesso, femos que ser Unicos, ou pelo mel parecer Unicos.”. Acrescentou ainda que para ter
SUCES50 € Necessario ter am conta 05 problemas, as soluchies, o mercado, 3 concorméncia, a repUtacio e 0s factores que nos tomam

tinirns’

"Para se ter sucesso, temos que ser unicos, ou pelo menos parecer Unicos”
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Convidado por Pedro Rebelo de Sousa, o Presidente da Sociedade Central de Cervejas
declarou ontem, durante a conferéncia New Consumer: Succeding in a New World, "vou-vos
fazer saber menos de Marketing, para ficarem a saber mais de Marketing, esta € a minha
missao”.

Durante a conferéncia, que teve lugar na Sociedade Rebelo de Sousa, Alberto da Ponte
caracterizou “o mundo em que vivemos” como um Oxymoron, isto é, “uma combinacéo de dois
mundos contraditorios”, no qual tudo se baseia na relagéo problema/solucéo.

Neste sentido, Alberto da Ponte descreveu o consumidor actual através dos conceitos
dicotomicos Realidade/Sonho, Luxo/Low Cost, Calma/Pressa, mostrando assim que o
Marketeer deve ter sempre em conta que o consumidor pode pensar de uma maneira e agir de
outra, parecer uma coisa e ser outra.

Alberto da Ponte abordou ainda o tema “Sucesso”, reflectindo sobre questées como ‘o que é?’,
‘como se conquista?’, referindo que “no mundo de hoje para se ter sucesso, temos que ser
Unicos, ou pelo menos parecer Unicos.”. Acrescentou ainda que para ter sucesso é necessario
ter em conta os problemas, as solugdes, 0 mercado, a concorréncia, a reputacéo e os factores
gue nos tornam “Unicos”.

No fim da apresentacdo, Pedro Rebelo de Sousa questionou o Presidente da Sociedade
Central de Cervejas sobre quais os critérios mais na escolha de um advogado. “Basta que me
consigam aconselhar e que possuam as caracteristicas que mais dou valor, value for Money,
reputacdo e sobretudo confianga. Sendo que esta Ultima é a que permite que a relagdo
cliente/advogado seja duradoura.”, respondeu Alberto da Ponte.



