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Producao e grande
distribuicao criticam
nova lei do comeércio

Retalho Perante as incertezas da lei, a Centromarca, que representa os
produtores, pede um adiamento de 60 dias as ac¢Ges de fiscalizagdo.

Dircia Lopes
dircia.lopes@economico.pt

Entra hoje em vigor a nova lei
do comércio que proibe as ven-
das com prejuizo que fornece-
dores e produtores acreditam
que terd a missdo de evitar que
a factura dos descontos e pro-
mocdes realizadas pelas empre-
sas da grande distribuicdo seja
paga pelos fornecedores. No
entanto, apesar de os produto-
res aplaudirem a lei, por trazer
um reequilibrio na relagdo ne-
gocial, o facto de ainda estar a
gerar duvidas e diferentes in-
terpretacoes levou ontem a
Centromarca - Associacio Por-
tuguesa de Empresas de Produ-
tos de Marca a enviar uma carta
a0 ministro da Economia, Pires
de Lima, a pedir um periodo
adicional para as empresas se
adaptarem a nova lei e um adia-
mento de 60 dias até que haja
qualquer accio fiscalizadora,
que estd a cargo da ASAE.

Fonte oficial do Ministério da
Economia confirma “a recep-
¢do do pedido”, sendo que “esta
a ser analisado” nio havendo
ainda qualquer prazo para uma
resposta.

A nova lei das Prdticas Indi-
viduais Restritivas do Comércio
(PIRC) ¢ justificada pela minis-
tra da Agricultura, Assuncio
Cristas, com o facto de terem
sido detectados, no ano passa-
do, “comportamentos abusi-
vos” na relacdo entre a grande
distribuicdo e os fornecedores,
como por exemplo, a imposicio
aos produtores de descontos
rectroactivos.

Perante a entrada em vigor da
lei das PIRC, as empresas do sec-
tor retalhista garantem que vao
cumprir a legislacdo, apesar de
alertarem que ainda estdo a es-
tudar as implicacoes da mesma.

No passado dia 13, a margem
da inaugurac¢do do centro logfs-
tico do Algarve, o presidente
executivo da Jeronimo Martins,
Pedro Soares dos Santos, garan-
tia que as PIRC “vao abrir a por-
ta a importacdo” e referia que
ninguém conhece as implica-

coes da nova lei. Para o gestor, a
legislacdo ird “limitar muito a
capacidade de contratacio en-
tre as partes”, assumindo-se
“preocupado”. Para o sector se
proteger a solugdo serd, assim,
apostar na importacao.

Ja fonte oficial da cadeia de
‘hard discount’ Lidl salienta ao
Didrio Econémico que “enten-
demos o objectivo de tornar
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A FAVOR

® Reequilibra o poder negocial

entre a distribuicdo e producéo.
@ Actualiza as coimas para até

2,5 milhdes de euros.

@ Evita alteragGes retroactivas
de contratos.
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CONTRA

@ Incerteza quanto as
implicagdes juridicas.

@ Obriga a rever, no prazo de um
ano, todos os contratos entre
retalhistas e fornecedores.

® Pode aumentar pregos.

mais transparentes as relacoes
entre agentes econdémicos e
tornar a concorréncia mais sau-
ddvel”, sendo que “estamos a
analisar a melhor forma de
adaptacio a lei nas vdrias dreas
da nossa actividade, sejam elas
na drea das promog¢des ou com
os nossos fornecedores”. A
mesma fonte garante que a
marca ird manter a “politica de
qualidade ao melhor preco, em
cumprimento e dentro dos li-
mites permitidos por esta, ou
qualquer outra, lei”.

Enquanto fonte oficial do
grupo Os Mosqueteiros admite
que ja estd a “trabalhar na
adaptacio desta nova lei as suas
prdticas comerciais. Todas as
suas vertentes estio a ser anali-
sadas de modo a serem enqua-
dradas nas nossas politicas”.

A Associagdo Portuguesa das
Empresas de Distribuicio
(APED) nio recua nos argu-
mentos contra as PIRC e garan-
te que serd o consumidor o
mais prejudicado com a aplica-
¢do da lei. A directora-geral da
APED, Ana Isabel Trigo de Mo-
rais, assume que a “actividade
promocional ficard afectada
com esta incerteza juridica”, ja
que os operadores nio sabem
“até onde podem ir”. Perante
este cendrio, as promocdes
“serdo feitas de forma mais
cuidadosa, sendo que o consu-
midor é o mais prejudicado”.
Isto porque se hd “uma transfe-
réncia de risco para o retalhista
este serd transferido para o
consumidor”, logo vai levar a
um aumento de precos.

Sobre a possibilidade de re-
correrem a importacdo, a APED
salienta que a lei, ao criar um
quadro mais restritivo pde em
causa a promoc¢io da producdo
nacional. Ana Trigo de Morais
lembrou que a legislacdo euro-
peia apenas regula as relacoes
no agro-alimentar, pelo que
nio se percebe “porqué que o
Governo portugués pretende
que os comerciantes de sapatos
ou moéveis também tenham de
alterar os contratos com os for-
necedores”. m
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Vendas com (pre)juizo
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DUARTE PIRRA
Especialista em Direito
da Concorréncia (SRS Advogados)

Acaba de entrar em vigor o De-
creto-Lei 166/2013, de 27 de De-
zembro, que regula prdticas
como, por exemplo, a venda com
prejuizo, da qual muito se tem
falado. O desenvolvimento da
distribuicdo moderna, em virtu-
de da crescente modernizagio e
refinamento das estruturas em-
presariais, criou um novo para-
digma econdémico caracterizado
por uma significativa assimetria

de poder de mercado dos players
envolvidos, afectando negativa e
continuadamente os fornecedo-
res dos hipermercados.

Esta disparidade de forcas
agrava-se pelo elevado grau de
concentragdo do sector da dis-
tribuicdo, que cria um enorme
poder de mercado destes agen-
tes, e pela actuacdo das centrais
de compras. Mas também pelo
gradual protagonismo das mar-
cas brancas.

Além disso, o actual desequi-
librio de forcas tem repercutido
nos fornecedores um excesso de
risco e encargos comerciais. Na
auséncia de disciplina, os con-
sumidores serdo inevitavel-
mente afectados, pelo impacto
na inovacio, reducdo da oferta
ou precos mais elevados, afec-
tando forcosamente o bem-es-
tar geral e o interesse publico.
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actuacdo das empresas no mer-
cado construindo relagdes co-
merciais mais equitativas. Nao se
pretende por fim as promocdes,
mas sim que os autores de pro-
mocdes que geram vendas com
prejuizo nio o possam repercutir
arbitrariamente nos seus forne-
cedores, e assim sucessivamente
ao longo da cadeia de valor.
Aligs, é sabido que as margens de
lucro com que actualmente o
mercado conta permitem, e per-
mitirdo, a concretizacio de pro-
mocdes economicamente vid-
veis. Sendo a venda com prejui-
zo um poderoso mecanismo de
enfraquecimento dos concor-
rentes, 0 novo regime vem tam-
bém abracar os interesses de
empresas retalhistas de menor
dimensdo, que nio podem su-
portar prejuizos nem tém forca
para os repercutir nos seus for-
necedores.
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Porém, as verdadeiras novi-
dades no novo diploma sdo as
medidas que introduzem robus-
tez a imperatividade das suas
disposicoes, sendo a principal o
horizonte de coimas que passa a
ser dissuasor, podendo atingir
€2,5 milhoes. Se antes era barato
e até financeiramente proveitoso
violar este regime legal, agora
ndo o é. Ainda assim, o legislador
nio se aproximou dos regimes
mais evoluidos de direito da
concorréncia, que fixam o limite
maximo da coima em 10%, do
volume de negécios do infractor.

Por fim, institucionaliza-se e
fomenta-se a autoregulacio.
Esta é uma excelente oportuni-
dade para se ir mais além, con-
tribuindo para o sauddvel fun-
cionamento do sistema e adop-
tar interpretacdes comuns so-
bre aspectos mais controversos
daquele diploma.m
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Producao

e distribuicao
criticam
nova lei

do comeércio

A ministra Assungao
Cristas é aresponsa-
vel pela nova lei do
comércio. Perante as
incertezas, a Centro-
marca pede um adia-
mento da aplicagao
dalei. = P28




