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(MOTIVACAO»

Ha estrelas
rock nas
empresas

Reforcar o envolvimento e a motivacdo dos funcionarios é o que
as empresas tém a ganhar com as bandas internas de musica.
Festivais empresariais crescem / Textos Catarina Nunes / Fotos Nuno Fox

ODiogo Anahory adora cantar e tem pena
de ndo ter feito da sua vida a musica, mas
profissionalmente também nio se perdeu.
Muito pelo contrario. Seguiu uma bem-
sucedida carreira na publicidade e hoje
€ socio e diretor criativo da agéncia BAR.
A paixdo antiga mantém-se e é na banda
aBARdinanco que o publicitdrio faz o gosto
a voz.

“A banda nio existe propriamente.
Nasceu comigo e com a minha vontade
em cantar. E um grupo de maduros que
se juntou pela primeira vez em 2011 para
ir tocar no Eurobest (festival europeu de
publicidade que decorre em Lisboa) e que
se junta para ensaiar um més antes dos
concertos”, conta Diogo Anahory vocalista
do grupo que encerrou o festival de bandas
de empresas, Brands Like Bands, que de-
correu no final de setembro no Hard Rock
Café, em Lisboa.

A aBARdinanco é uma das nove ban-
das que participou no Brands Like Bands,
que este ano teve a primeira edicdo e é
herdeiro da conferéncia que leva o mesmo
nome. “Tudo comegou em 2009, na pri-
meira conferéncia Brands Like Bands que
encerrou com uma atuacio da banda da
YDreams, a YBand. Desde entiio e com o
percurso que temos feito com algumas

empresas verificimos que seria interes-
sante estimular as organiza¢6es para ou-
tro patamar criativo, criando elas as suas
proprias bandas. A ligacdo das pessoas
com a musica j4 existia foi s6 lancar o de-
safio”, recorda Fernando Gaspar Ramos,
responsdvel pela organiza¢io do Brands
Like Bands.

Tratar as marcas como bandas

A ideia por trds deste conceito é transpor-
tar o mundo da musica para as estratégias
de marketing e comunicacio. “Com novos
modelos de benchmarking e insights ins-
piracionais e criativos, conseguir propiciar
por esta via uma nova interpretacio sobre
os atuais desafios das marcas”, acrescenta
Fernando Gaspar Ramos. O festival Brands
Like Bands nio teve patrocinadores -
“uma situagao que queremos inverter em
2014”, avanga o responsdvel - e foi con-
cretizado gragas as parcerias estabelecidas
com a Camara Municipal de Lisboa, o Hard
Rock Café e a Musifex, que disponibili-
zou o0 equipamento de som, bem como a
Ivity (comunicacdo), a World Print ~ »

Reforcar lacos Houve colegas da mesma empresa
que se conheceram pela primeira vez no festival
Brands Like Bands, no Hard Rock Café
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& ABARDINANCO

BAR

Guilherme Afonso (bateria),
Inés Valenti (back vocal), André
Gaspar (guitarra) e Diogo
Anahory (voz)

Criacao Em 2012, para participar
no Eurobest, festival europeu
de publicidade gue decorre em
Lisboa

Repertério Bon Jovi, U2,
Whitesnake, Kings of Leon,
Lenny Kravitz, Xutos e Huey
Lewis and the News

Ensaios Um més antes dos
concertos, num estudio alugado
em Alfragide, em Lisboa

» (transporte de material) e Antena 3 e
Meios&Publicidade (divulgacio).

O Empresas Rock € outro dos projetos
que Fernando Gaspar Ramos langou e que
se cruza com o Brands Like Bands, uma
vez que, através da musica e de casos de
estudo de bandas, pretende promover a
inovacdo de processos criativos. Incenti-
var um maior envolvimento e motivacgao
coletiva e combater a desmotivagio sio 0s
objetivos. "A criatividade é uma atitude
que se quer coletiva. O que muda com o
Empresas Rock € o estimulo. Basta ver a
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| presenca que a musica tem na vida das

pessoas quando estas vio, estio e saem
do trabalho”, argumenta Fernando Gas-
par Ramaos.

Na Mind Source, a Mind Source Band é
0 pretexto para promover o convivio entre |
os colaboradores da consultora. "Acredita-
mos que esta experiéncia pode mudar de
forma positiva a vida de cada talento que
faz parte desta formacio, pela partilha de
experiéncias, pelo investimento em co-
nhecer novas realidades musicais e no re-
lacionamento interpessoal entre colegas™, |
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# MIND SOURCE BAND

Mind Source

Nuno Ferreira (guitarrista),
Joana Neves (vocalista), Sara
Matias (back vocal) e Pedro
Carrilho (teclas) sdo a equipa de
consultores da Mind Source que
forma a banda da empresa

Criacdo O convite para participar
no Brands Like Bands, este ano,
levou a Mind Source a formaruma
banda

Repertdrio Musica portuguesa dos
Amor Electro, Ala dos Namorados
e Sétima Legido

no piso por baixo das instalacées
da consultora para que todos os
funcionarios possam assistir

sustenta Sara Matias, back vocal da banda
e consultora do departamento de marke-
ting e comunicacio da Mind Source.

A Mind Source Band foi a segunda das
trés bandas que atuaram no ultimo dia do
festival Brands Like Bands, a qual se juntou
ainda a Best Sound Machine, da Optimus,
que se recusou a falar com a Exame, Na
Mind Source, o grupo de musica funciona
como uma forma de estimular a comu
nicacio e aproximar todos os funciond-
rios da consultora, “A Mind Source Band
nao estd de todo confinada aos seus >
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Best Sound Machine A banda da Optimus (atual
Zon Optimus): Mario Ribeiro, Nuno Maia Costa,
Marta Dias, Quintino Marau e Franquelim Filipe

» elementos, mas investimos para que
esta experiéncia seja transversal a todos
os colaboradores, através da possibilidade
de assistirem aos ensaios, da partilha de
fotografias na rede social Mind Source e
na nossa pagina no Facebook”, explica
Sara Matias.

Apesar de salientar o envolvimento
da consultora com a Mind Source Band,
Sara Matias escusa-se a falar sobre o tipo
de apoio e incentivo que a empresa d4 a
este projeto, bem como dos custos envolvi-
dos e de quem os suporta. A aBARdinanco,
por seu lado, € composta também por ele-

mentos que ndo trabalham na agéncia de |

publicidade, mas os seus custos sido supor-
tados na totalidade pela BAR.

“E irrisério. E o custo de alugar o es-
fidio onde ensaiamos quatro ou cinco ve-
zes antes de termos um concerto”, explica
Diogo Anahory, avancando que € a agéncia
de publicidade que dirige que suporta essa
despesa, que entra nas contas como um
custo de autopromocao. O criativo publici-
tdrio acrescenta, em tom humoristico, que
0 proprio nome e as instalacoes da agéncia
tém a ver com uma banda de musica. “Isto
de ser um bar é a forma de estar mais perto
da carreira que ndo tive”, graceja,

Muisicos e cantores frustrados?

Entre os advogados podera haver virios
musicos e cantores frustrados, E uma
classe profissional que ja tem direito ao
seu proprio festival de bandas de empre-
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Pais: Portugal

ROCK'N' LAW
Musica rima
com solidariedade

Comecou em 2009, com o objetivo

de angariar fundos para projetos de
solidariedade, e de |a para ca ja reuniu
253 mileuros. O Rock 'n'Law vaia
caminho da quinta edicao, que se realiza
em junhodo proximo ano em data a
anunciar, e continua a querer rimar
musica com solidariedade.

Além de se ter tornado no evento anual
que reune advogados e respetivos
amigos e familias, o Rock 'n’ Law ja
contribuiu para financiar instituicdes

tao dispares como a Associacao
Portuguesa para as Perturbacdes do
Desenvolvimento e Autismo, a Fundacao
Ferreira Freire, a Casa do Povo do Curral
das Freiras e a Fundacao do Gil.

Mariana Rebelo de Andrade, responsavel
da Call to Action, empresa que angaria os
fundos e organiza o Rock’'n’Law, avanca
que na uttima edicdo, que decorreu em
Junho no Kais em Lisboa, conseguiram
reunir 52587 euros. Nas quatro edicdes
anteriores, o Rock'n’'Law angariou 22128
euros, 41932 euros, 73266 euros e 61876
euros, respetivamente, desde a primeira
apenultima.

Mariana Rebelo de Andrade explica

que o Rock'n’'Law tem trés formas de
financiamento. "A venda de bilhetes

e os donativos das sociedades de
advogados, que revertem diretamente
para os projetos apoiados, e as marcas
que patrocinam e apoiam, que cobrem
os custos do evento”, refere, avancando
que a organizacao esta orcada em entre
30 mil e 35 mil euros.

Este festival de bandas de advogados é
promovido pelas sociedades Campos
Ferreira, Sa Carneiro & Associados,

CMS Rui Pena & Arnaut, Cuatrecasas
Gongalves Pereira, Garrigues, Gomez-
Acebo & Pombo, Linklaters, Miranda
Correia Amendoeira & Associados,
Morais Leitdo Galvao Teles Soares da
Silva &Associados, PLMJ, Sérvulo &
Associados, Sociedade Rebelo de Sousa
& Associados, Uria Menéndez-Proenca
de Carvalho e Vieira de Almeida.
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sas, neste caso, de sociedades de advo-
gados (veja caixa ao lado). A Fora da Lei
foi formada em 2009 por advogados da
PLMJ, para participarem no projeto Rock
‘n’ Law.

Para Luis Pais Antunes, teclas e gui-
tarra da Fora da Lei - além de sécio coor-
denador da PLMJ da drea de prdtica Te-
lecomunicagdes, Media e Tecnologias, a
banda ¢ uma forma de maior convivio.
“Contribui também para uma maior pro-
ximidade geracional e estatutdria, jd que a
banda integra colegas com idades e esta-
tuto profissional muito diversos, e facilita
a integracdo de novos colegas”, refere Luis
Pais Antunes.

Forga de vontade, dedicagio e boa
onda sdo os aspetos que para o socio da
PLMJ a experiéncia da banda transporta
para a vida profissional e vice-versa. “Do
ponto de vista de PLMJ no seu todo, é uma
forma de manifestacio da sociedade fora
do seu espaco tradicional que € a advo-
cacia”, sustenta o teclista e guitarrista da
Fora da Lei.

Segundo Luis Pais Antunes, ndo ha
propriamente custos envolvidos neste
projeto. Houve apenas a necessidade de
insonorizar a sala (nas instalacdes da
PLM]I) utilizada como estudio e a aquisicio
de algum equipamento de som, investi-
mento financiado pela prépria sociedade
de advogados.

A Fora Lei estreou-se no Rock ‘n’ Law
de 2009 e de 14 para cd tem participado
neste evento todos os anos, além de tocar
nos eventos da PLMJ, acoes de solidarie-
dade e programas de televisdo. Os temas
escolhidos variam entre cerca de uma de-
zena de originais e covers escolhidos em
funcdo dos eventos em causa. “Hd sempre
musica portuguesa, Jorge Palma e Orna-
tos, por exemplo, Muse, Kings of Leon,
John Mayer, etc”, elenca Luis Pais Antunes,
acrescentando que ensaiam sempre que
podem. “Juntar a banda toda é um exer-
cicio quase impossivel. Normalmente, €
mesmo SO ha semana anterior e, muitas
vezes, ‘em prestacdes’”, avanca.

Para Fernando Gaspar Ramos, organi-
zador do Brands Like Bands, os festivais de
bandas de empresas demonstram que, nio
obstante os compromissos profissionais e
pessoais, hd pessoas que nunca deixaram
0s seus sonhos e paixdes. Ha mais vida
para além do escritério. @



